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PROCESSOS DE SIGNIFICACAO E DE EXPRESSIVIDADE APLICADOS NA
PUBLICIDADE DE MOTEL: UMA ANALISE A PARTIR DE PUBLICACOES DA
PAGINA VIRTUAL DO MOTEL MEDIEVAL NO FACEBOOK

PROCESSES OF MEANING AND EXPRESSIVITY APPLIED IN MOTEL
ADVERTISING: AN ANALYSIS BASED ON PUBLICATIONS ON THE VIRTUAL
PAGE OF THE MEDIEVAL MOTEL ON FACEBOOK

Washington Luiz Bernardo de Almeida*

RESUMO: Este artigo tem como objetivo analisar os processos de significacdo e de
expressividade, a partir da polissemia e de duas figuras de linguagem que dela sao
derivadas, a metafora e a metonimia, aplicados na publicidade de motel. Como corpus
de andlise, sdo utilizadas seis publicagbes, extraidas da pagina virtual do Motel
Medieval no Facebook, feitas por ela nos seis ultimos meses de 2022 e que mais
ganharam repercussédo na rede social. O aporte tedrico, em se tratando da discussao
sobre os processos linguisticos, refere-se a Linguistica Textual, situado em Koch
(2008) e Marcuschi (2008), e a Semantica, com base em conceitos trabalhados por
Garcia (2010) e Henriques (2018), além de pautar-se pelas postulacbes de Pinto
(1997) acerca do discurso publicitario. O trabalho, cuja metodologia € qualitativa e
exploratéria, leva a compreender, valendo-se de uma perspectiva que toma os
fendmenos da linguagem em uso, que 0s mecanismos envolvidos nos jogos de
palavras e efeitos de sentido explorados pelo discurso publicitario voltado para este
segmento de mercado, a motelaria, operam em favor de buscar tanto se desprender
de estigmas enraizados social, histérica e culturalmente a tematica sexual assim
como, a partir disso, ampliar o publico-alvo a ser alcan¢ado pelo contetdo.

PALAVRAS-CHAVE: Linguagem. Polissemia. Discurso publicitario. Motel.

ABSTRACT: This article aims to analyze the processes of meaning and
expressiveness, based on polysemy and two figures of speech that derive from it,
metaphor and metonymy, applied in motel advertising. As a corpus of analysis, six
publications are used, extracted from the Motel Medieval virtual page on Facebook,
made by her in the last six months of 2022 and which gained the most repercussions
on the social network. The theoretical contribution, in terms of the discussion on
linguistic processes, refers to Textual Linguistics, based on Koch (2008) and
Marcuschi (2008), and Semantics, based on concepts worked by Garcia (2010) and
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Henriques (2018), in addition to being guided by the postulations of Pinto (1997) about
of advertising speech. The work, whose methodology is qualitative and exploratory,
leads to the understanding, leaning on a perspective that takes the phenomena of
language in use, that the mechanisms involved in word games and meaning effects
explored by the advertising discourse aimed at this market segment, the motel
business, operate in favor of seeking both to detach itself from socially, historically and
culturally rooted stigmas to the sexual theme as well as, from this, to expand the target
audience to be reached by the content.

KEYWORDS: Language. Polysemy. Advertising discourse. Motel.

1 CONSIDERACOES INICIAIS

No mundo contemporaneo, as relacbées humanas tornam-se cada vez mais
complexas, diante das constantes transformacdes socioculturais e a medida que se
veem cada vez mais influenciadas por um pensamento econdmico pautado,
principalmente, pelo capitalismo e pelo consumismo. Diante disso, conforme ja havia
postulado Pinto (1997, p. 9) no fim do século passado, “ha muito o consumo deixou
de significar a aquisicdo de bens e servicos para satisfacdo de necessidades
primarias”. Nesse sentido, a visdo geral sobre o consumo esta ligada, por um lado, a
um compromisso com a propria natureza humana e, por outro, a um alinhamento com
um valor social estabelecido e vigente.

Um valor social geralmente esta ligado a formacdo do sujeito baseada em
referéncias coletivas, principalmente a partir de principios religiosos, filosoficos,
politicos, histéricos e culturais, que, associadas e correlacionadas, constituem uma
ideologia (cf. PINTO, 1997, cap. 2.3). As ideologias que cercam os valores sociais sao
carregadas de dicotomias e extrapolacdes, sobretudo de limites entre o permitido e o
proibido, o aceitavel e o rejeitavel, o dizivel e o ndo dizivel. No ambito das condicbes
humanas, a sexualidade e a manifestacdo dela através do sexo sdo assuntos
comumente evitaveis no cotidiano e repletos de restricdes.

Umas das grades restricbes impostas a esse assunto esta intrinsecamente
ligada ao julgamento e a contraposicao entre pornografia e erotismo. Segundo

Mainguenau, numa tentativa de distin¢ao:
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0 erotismo é um modo de representacdo da sexualidade compativel dentro
de certos limites, com os valores reivindicados pela sociedade e dado que ele
constitui uma espécie de solucdo de compromisso entre a repressao das
pulsGes imposta pelo vinculo social e sua livre expresséo. Esse ja ndo é o
caso da pornografia, que ndo mascara suas tendéncias sexuais agressivas.
(MAINGUENEAU, 2010, p. 32)

Nessa perspectiva, um conteudo classificado como pornografico é aquele visto como
obsceno, em que o seu discurso (re)produz explicitamente imagens diretamente
associadas a pratica sexual, enquanto um contetdo erético é considerado como
sensualizado, no qual sdo depositados implicitos sobre o que seria tomado como
pornogréfico, a serem completados pela imaginacdo de quem vier a consumi-lo.
Assim, entre os limites impostos pela ideologia moral coletiva, a pornografia esta no
ambito do proibido/rejeitavel/ndo-dizivel, enquanto o erotismo, em certa medida e em
momentos e campos especificos, como na literatura, pode ser olhado através da o6tica
do permitido/aceitavel/dizivel.

Limitrofe a linha ténue que existe entre a distincdo desses conceitos, cuja
concepcao final € mais particular que publica, h4 um setor da economia que se
mantém com a oferta de um espaco privado para a manifestacédo e realizacdo dos
desejos sexuais: a motelaria. De origem estadunidense, um setor que mais estava
ligado a hotelaria, ao oferecimento de hospedagens econbémicas para curta duracao,
no Brasil, da década de 1960 aos dias atuais, tornou-se mais ligado ao que hoje se
conhece como local reservado para encontros amorosos (cf. ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE MOTEIS, 2022).

O discurso publicitario difundido pela motelaria enfrenta grandes desafios. Para
além de uma necessidade de constante inovacao criativa e de personalizacéo, citada
por Pinto (1997, p. 11), o discurso publicitario necessita, mais ainda quando voltado
para a motelaria, adaptar-se as transformacdes sociais que decorrem e as implicacbes
delas no mercado econdémico, bem como aos valores morais defendidos pela
sociedade vigente, sem infringi-los.

Nesse sentido, em se tratando da publicidade de motel, a partir e para aléem de

uma analise da influéncia dos aspectos textuais e imagéticos voltados para a
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producdo do efeito de humor, como fez Almeida e Castelano (2011), do estudo da
polifonia no duplo sentido e na producédo da ironia, conforme R. de Vasconcelos
(2020), e dos recursos linguisticos-discursivos envolvidos na persuasao, feito
recentemente por Gomes e Soares (2022), este artigo tem como objetivo analisar os
processos de significacdo e de expressividade, a partir da polissemia e de duas figuras
de linguagem que dela sao derivadas, a metafora e a metonimia, explorados em seis
publicagfes publicitarias feitas nos seis ultimos meses de 2022 pela pagina virtual do
Motel Medieval no Facebook e que mais repercutiram na rede.

A justificativa deste trabalho se da na necessidade de compreender, diante de
uma sociedade repressiva em relacdo a assuntos ligados a tematica sexual, quais
processos linguisticos e como foram aplicados nos jogos de palavras e efeitos de
sentido estabelecidos tanto no texto verbal utilizado no corpo da publicagdo como
também na peca gréfico-visual, a ilustracdo vinculada ao post, certamente como
alterativas para se desvencilhar dos estigmas e dos tabus que sexo e motel carregam
e de, também e a partir disso, ampliar o publico-alvo alcancado pela publicidade.

Assim, a abordagem deste artigo, cuja metodologia é qualitativa e exploratoria,
esta referenciada em concepc¢des da Linguistica Textual, a partir das contribuicées de
Koch (2008) e Marcuschi (2008), e da Semantica, com base em conceitos trabalhados
em Garcia (2010) e Henrigues (2018), além de situada em aspectos do discurso
publicitario conforme as postula¢des de Pinto (1997).

A contar primeiramente a partir destas consideragdes iniciais como forma de
introducdo, o artigo se desenvolve em quatro secdes: a segunda e logo seguinte
consiste na explicitacdo da fundamentacéo teérica, a terceira se trata da analise do
corpus e na quarta, por fim, sdo deixadas as consideracfes finais acerca deste
trabalho.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A Linguistica Textual se funda em uma concepcao de linguagem que a enxerga
em uma perspectiva sociointeracionista, isto €, como uma atividade dialogica e

cognitiva entre sujeitos historicos e sociais situados e mediados por um contexto
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comunicativo. Nessa logica, a lingua é tomada como uma pratica social e ndo como
um sistema autdbnomo de estruturas com funcionamento pleno para além do uso entre
falantes, como considera a vis&do formalista, ou como unicamente um instrumento de
transmissdo de informacgfes entre individuos, em uma perspectiva monolitica e
unilateral comumente adotada pela teoria da comunicacao.

Os estudos baseados na Linguistica Textual apoiam-se na observacdo do
funcionamento linguistico em situacdes de uso. Com base nisso, a partir da Linguistica
Textual, busca-se demonstrar que, consoante a proposta de Marcuschi (2008, p. 22,
grifo do autor), “todo o uso e funcionamento da linguagem se da em textos e discursos
produzidos e recebidos em situacdes enunciativas ligadas a dominios discursivos da
vida cotidiana e realizados em géneros que circulam na sociedade”.

Marcuschi (cf. 2008, p. 59) defende que texto e discurso ndo séo categorias
dicotdbmicas, e sim formas complementares de enxergar o funcionamento da producao
linguistica. Para o autor, texto € visto no plano das formas linguisticas, ao passo que
discurso esta no plano do funcionamento enunciativo. Entende-se aqui que o discurso
esta no uso, em si, interativo da lingua e envolvido dos fenémenos extralinguisticos
gue dele fazem parte, como, por exemplo, as condi¢cdes de producdo e o contexto
sécio-histérico da enunciacdo, enquanto o texto consiste na materializacdo empirica
do discurso, isto €, o que lhe atribui uma configuracao linguistica.

Os sujeitos sociais envolvidos na situacao discursiva tém consciéncia, além do
objetivo da interacdo, da sua posi¢cao na interlocu¢cdo, bem como dos limites sobre o
gue se pode dizer e 0 que ndo se pode dizer baseados em normas estabelecidas
socioculturalmente (cf. MARCUSCHI, 2008, pp. 62-64). Essa nocao pode ficar mais
perceptivel aplicada ao discurso publicitario em geral: hd um publicitario (sujeito social
enunciador) e um publico-alvo de consumidores (sujeito social enunciatario) para o
qual se direcionard a peca atrativa a ser produzida acerca do produto ou do servigo
em oferta. Nessa interacdo, os objetivos do enunciador publicitario correspondem
agueles que, acima de tudo, estdo de acordo com os interesses comerciais da
empresa-instituicdo que ele representa, enquanto os do enunciatario consumidor
estdo para além de uma satisfacdo de uma necessidade individual e momentanea, e

sim de afirmacéo social. Assim, vé-se que, na atividade sociointerativa, a enunciagédo
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entre sujeitos se da através de relacdes demarcadas social e culturalmente em vez
de por sujeitos empiricos individuais e autbnomos.
A atividade sociointerativa consiste em um evento colaborativo. Acerca da

producao, para Marcuschi:

Os falantes/escritores da lingua, ao produzirem textos, estdo enunciando
conteldos e sugerindo sentidos que devem ser construidos, inferidos,
determinados mutuamente. A producéo textual, assim como um jogo coletivo,
ndo é uma produc¢do unilateral. (MARCUSCHI, 2008, p. 77)

O que a publicidade chama de publico-alvo consiste num grupo definido de
enunciatarios para o qual o discurso sera direcionado. Esse direcionamento sera dado
por meio de estratégias definidas pelo produtor/enunciador com base na mobilizacédo
de conhecimentos linguisticos e extralinguisticos, fundamentalmente a partir da
decisdo do género textual a ser utilizado.

Com base em Coutinho (2004, pp. 35-37 apud MARCUSCHI, 2008, p. 84), os
géneros sao “modelos correspondentes a formas sociais reconheciveis nas situagdes
de comunicagao em que ocorrem”. Como primeira decisdo tomada para a producéo,
0 género esta entre o discurso e o texto, ja que parte de uma situacdo comunicativa
da vida diaria que requer uma producéo discursiva a ser adaptada em um género e
cujas esquematizacdes textuais, as quais configuram a materializagao daquele, seréo
condicionadas por essa decisdao. Como pratica social, um género sera definido como
tal pelo objetivo e pela fungdo que possua numa situagdo sociointerativa, e um
conjunto de géneros pode ser organizado de acordo com um dominio discursivo.

De acordo com Marcuschi (2008, p. 155, grifo do autor), um dominio discursivo
“constitui muito mais uma ‘esfera da atividade humana’ no sentido bakthiniano do
termo do que um principio de classificacdo de textos e indica instancias discursivas
(por exemplo: discurso juridico, discurso jornalistico, discurso religioso etc.)’. Um
dominio discursivo é formado, assim, a partir de uma categoria institucional na qual
se reunem sujeitos sociais situados e mediados por um mesmo coédigo-base.
Aproveitando-se dos exemplos trazidos por Marcuschi, no discurso juridico, ha, por

exemplo, o advogado e o juiz e a mediacdo da Justica; no jornalistico, ha reporter e o
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espectador/leitor e o fato noticiado; no discurso religioso, ha o sacerdote, o devoto e
um dogma sagrado etc.

O dominio discursivo da publicidade abrange géneros cujo objetivo é persuadir.
Para isso, Pinto apresenta uma das estratégias de que se apropria o discurso

publicitario para causar o efeito persuasivo:

Estabelecer uma comunicacdo mais directa com a mente do consumidor nédo
significa, entdo, usar uma linguagem mais directa, nem apresentar
ostensivamente o produto e as suas qualidades, mas, sim, activar 0 mundo
imaginario do leitor. (PINTO, 1997, p. 26)

Considerando essa colocacdo, a persuasdo da publicidade precisa, em
primeiro lugar, estar alinhada com uma consciéncia social em que se deve encontrar
a forma mais adequada do que dizer e de como dizer, convocando a participagao do
leitor na construcdo de sentido através de um processo cognitivo, a imaginacéo, que
leve a mobilizac&o de outros, como, por exemplo, a percepcao, a atencédo, a memoaria.

Todo o trabalho do produtor/enunciador publicitario, de definicdo de um género
facilmente reconhecivel, que geralmente € o anuncio, selecéo lexical, ordenamento
sintatico, estabelecimento de relacdes coesivas, depdsito de implicitos, combinacéo
entre linguagem verbal e ndo-verbal, deve estar de acordo com as expectativas de
recepcgdo pelo leitor/enunciatario consumidor modelado, definido e baseado em um
contexto sociocognitivo partilhado.

O contexto sociocognitivo é formado por trés grandes sistemas de
conhecimentos definidos por Koch (2008) como: conhecimento linguistico, que é
autoexplicativo e relacionado ao conhecimento gramatical e lexical; conhecimento
enciclopédico, ou de mundo, construido a partir das vivéncias pessoais; e
conhecimento interacional, ligados a especificidades envolvidas no decorrer do
processo dialégico, na interagdo em si. Koch (2008, p. 47, grifo do autor) ainda chama
a atencdo, num dos conhecimentos particular a este ultimo, o ilocucional, para que
“nem tudo esta dito no dito ou, ainda, que nem tudo o0 que esta dito € o que esta dito”.
Essa perspectiva reforca o pensamento de Marcuschi (2008) acerca da producgao

textual e de sentido, esta pela compreensdo, como atividades sociais colaborativas
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situadas em um contexto em que produtor e leitor possuam conhecimentos
linguisticos e extralinguisticos (como o0s enciclopédicos e interacionais)
compartilhados.

Por mais novo que aparente um texto publicitério, ele sempre se refere a um
dado conhecido, “ja visto”. Para Pinto (cf. 1997, pp. 26-29), a anterioridade caracteriza
a inquestionabilidade. Esta ultima causa no leitor um efeito de recepcdo mais
espontanea e, assim, consegue penetrar nas camadas mais profundas da
subjetividade humana até a memoaria. Assim, conforme diz Pinto apropriando-se de
palavras de Schroeder e Vestergaard (1988, p. 43 apud PINTO, 1997, p. 38), a
publicidade constitui “um amplo universo de referéncias e experiéncias partilhado,
uma ‘celebragao de experiéncias comuns’.

Para tanto, continua Pinto (Ibid., p. 38), “a comunicacgéo publicitaria ndo actua
ao nivel dos conteudos literais, mas sim a um nivel mais profundo, ao nivel de todo
um universo implicito que ela consegue accionar [...]". Qualifica-se este ultimo nivel
gue convoca, colocado em paralelo com aquele, como nao-literal, do qual a
publicidade de motel bem se apropria e explora suas possibilidades.

Marcuschi propde uma conceituacdo importante acerca da compreensao no
nivel do sentido literal (SL) e do sentido ndo-literal (SNL). Atribui ao SL a caracteristica
de “sentido basico que entendemos quando usamos a lingua em situa¢des naturais.
N&o se trata do sentido dicionarizado nem de uma oposi¢ao ao sentido figurado e sim
daquele sentido que é construido como preferencial” (MARCUSCHI, 2008 pp. 234-
235), enquanto o SNL é considerado como “pragmatico, associado ao enunciado e ao
falante, ndo convencionalizado nem composicional” (lbid., p. 235). O sentido literal é
mais denotativo, mais usual e, portanto, mais imediato a compreenséao, enquanto o
sentido nao-literal € mais conotativo, menos imediato e pode requerer a convocacao
de elementos paratextuais, inclusive n&o-verbais, para que seu conceito seja
alcancado pelo leitor e 0 sentido proposto se estabeleca como o esperado.

Dirigindo esse entendimento para o discurso da publicidade de motel e com
base em nomenclaturas postuladas por Pinto (cf. 1997, p. 38) acerca da comunicacao
publicitaria em geral, o enunciador publicitario, para, neste caso, desviar-se do que

poderia ser considerado pelo julgamento das grandes massas como pejorativo,
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ofensivo, indecente e até imoral, pode apropriar-se de processos e fendbmenos da/na
lingua que o permita partir de sistemas de significagcdo mais comuns e corriqueiros ao
esvaziamos parcial da literalidade, em que o preenchimento das lacunas de sentido
se dé apoiado numa conotacdo sexual a ser construida e efetivada mediante o
estabelecimento de um contrato de leitura com o enunciatario consumidor.

Para compreensdo dos processos dos quais esse enunciador publicitario se
apropria nos niveis da significacao e da expressividade, recorre-se a Semantica, como
area de estudos linguisticos que, conforme Pottier (1992, p. 11 apud HENRIQUES,
2018, p. 1), “se preocupa com ‘mecanismos e operacdes relativos ao sentido, através
do funcionamento das linguas naturais [...]"”. Haja vista, a Seméantica compartilha uma
concepcao de linguagem consoante a assumida pela Linguistica Textual,
considerando principalmente a linguagem como resultado da vida em sociedade e
passivel de variac6es de/no uso, estas de acordo com as mudancas decorrentes na
instituicdo humana, a sociedade, em se tratando de habitos, tendéncias, pressoes, e
com 0s momentos e objetivos de interacdo (cf. HENRIQUES, 2018, pp. 5-6).

Com base na Semantica, a construcao do discurso se da pelo emprego de
signos linguisticos. Podem-se utilizar aqueles ja dispostos na lingua ou novos podem
ser gerados de acordo com a necessidade do usuario em designar algo em um dado
contexto. A geracao de novos signos nao ocorre ao caso, e sim por meio de processos
conhecidos na lingua, que podem ocorrer no nivel do significante, do material
linguistico, e/ou no nivel do significado, do conceito.

O discurso publicitéario de motel se aproveita especialmente da atribuicdo de
um novo significado, por transposicdo de sentido, a um significante ja existente.
Considerando termos de Hermann Paul (cf. apud HENRIQUES, 2018, pp. 35-36),
ocorre uma mutagcdo semantica por extensdo, em que a forca de uma significacéo
ocasional, um significado atribuido a palavra a partir de um sentido nao literal, chega
a suplantar, nesse contexto, uma significacdo usual, de sentido literal. Aquela
significacdo ocasional é motivada a partir de uma analogia a significacdo usual, ou
seja, de uma correlacdo entre o mais compartihado e o mais caracteristico,

aproveitando-se, para sustenta-la e efetiva-la, de um deslocamento contextual.
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Além de considerar um contexto favoravel, o enunciador publicitario se
beneficia da predisposicdo da lingua a polissemia. Henriques apresenta a definicdo
de polissemia a partir das palavras de Crystal (1988, p. 202 apud HENRIQUES, 2018,
p. 94): “termo usado na analise semantica para caracterizar um item lexical com uma
variedade de significagcdes diferentes”. Com base em Vendryes (1967, p. 264 apud
REHFELDT, 1980, p. 77), referéncia tomada por Henriques, entende-se como
polissemia “a faculdade que tém as palavras de assumir significacbes variadas
segundo diferentes empregos a que estdo sujeitas e de se manterem na lingua com
estas significagbes”. A polissemia se manifesta, portanto, no funcionamento da lingua,
a partir de mecanismos que ela permite e dentro dos seus limites de operacoes, e
caracteriza um fendbmeno de criatividade lexical.

Na polissemia, fundamentam-se figuras de linguagem relacionadas a aspectos
semanticos e que contribuem, assim como para a criagdo lexical, para a
expressividade discursiva. Na publicidade de motel, h4 destaque para duas: a
metéafora e a metonimia.

Para Garcia, a metafora:

consiste em dizer que uma coisa (A) é outra (B), em virtude de qualquer
semelhanga percebida pelo espirito entre um traco caracteristico de A e o
atributo predominante, atributo por exceléncia, de B, feita a exclusdo de
outros, secundérios por ndo convenientes a caracteriza¢do do termo préprio
A. (GARCIA, 2010, p. 107, grifo do autor)

Garcia ainda complementa que a metafora, no que tange a forma, é uma
comparacao implicita, na qual ndo ha o intermédio de um conectivo comparativo,
conjuncional (como, tal qual, tal como, por exemplo) ou verbal (parecer, semelhar,
assemelhar-se, entre outros equivalentes). Ocorréncias configuradas em tal ou qual
condicédo anterior sdo chamadas pelo autor de comparacao ou simile (lbid., p. 107).
Desse modo, caracteriza como metaférico o termo cujo sentido foi estabelecido
através da transferéncia de significacdes, em que B € o substituinte e A é o substituido,
com base na tomada de um trago comum entre ambos e na assemelhacao imaginaria.

Quanto a metonimia, Magne (1953, pp. 82-85, apud GARCIA, 2010, p. 114) a
define como “a substituicio de um nome por outro em virtude de uma relagéo
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extrinseca, qual € a que existe entre duas partes de um mesmo todo, ou duas
modalidades de uma mesma coisa”. Logo, a metonimia é uma relacdo de
contiguidade. Esta ideia alude a definicdo proposta por Nyrop (1931, t. IV, p. 188-228
apud FILIPAK, 1983, p. 141): “Chama-se metonimia a ampliacdo do sentido que
consiste em nomear um objeto por meio de um termo que designa o outro objeto unido
ao primeiro por uma relagado constante”. Valendo-se da representacdo adotada por
Garcia na nocdo de metafora, a metonimia entre B e A é estabelecida numa
correspondéncia de conteudo-contingente, matéria-objeto, causa-efeito etc.

Tomadas como possibilidades de leitura, ou seja, valendo-se mais das relacdes
de sentido no plano do discurso, Fiorin (2008, p. 86) apresenta uma sintese distintiva
acerca da metafora e da metonimia: “Quando entre a possibilidade de leitura 1 e 2
houver uma interseccdo de tragcos semanticos, h4 uma metafora; quando entre as
duas possibilidades de leitura existir uma relagao de inclusdo, ha uma metonimia”.

A formacgdo adequada de metaforas e de metonimias oferecem ao produtor
possibilidades de dizer o que quer de uma forma possivel de ser aceita e chegar a
compreensao da conotacdo do enunciado sem precisar explicita-la. No uso dessas
figuras, um publicitario encontra alternativas para contornar sentidos imediatos sobre
formas explicitas em que ha muito estédo enraizados julgamentos como desconformes
com os valores sociais e convoca o publico-alvo a adotar uma nova forma de enxergar
o produto/servigco apresentado.

O estabelecimento do sentido das palavras e expressdes metaforicas e
metonimicas ndo séo involuntarios ou automaticos, nem voluntarios ou espontaneos.
O sentido é efetivado a partir de uma colaboracédo entre enunciador e enunciatério,
em comum acordo, situados em um mesmo contexto e a partir da mobilizacdo de uma
série de conhecimentos depositados sobre o texto.

Na publicidade de motel, a exploracéo da polissemia para criagdo de metaforas
e metonimias de conotacdo sexual abre margem para uma recep¢ao mais aceitavel
pelo publico-leitor, seja a partir do efeito de surpresa e de humor que, em geral,
causam, seja por despertar curiosidade acerca da engenhosidade do publicitario na

transposicao que promove entre significados e palavras.
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3. ANALISE DO CORPUS

Para analise, foram utilizadas seis publica¢des retiradas da pagina oficial do
Motel Medieval na rede social Facebook. O recorte temporal compreende os seis
altimos meses de 2022. Dentro desse periodo, os critérios de selecéo das publicacbes
basearam-se em dois: primeiro, naquelas que, em cada més, viralizaram, isto é, que
mais receberam reacdes, comentarios e compartilhamentos; e, segundo, destas, as
que apresentam elementos polissémicos cujo sentido final, conotativo e sexual, foi
atribuido por metafora ou por metonimia. As publicagcbes compreendem um texto
verbal no corpo da publicacdo (ou post) e mais uma imagem grafica composta por
elementos verbais e ndo-verbais como apoio textual, sobre os quais também foram
feitos comentarios pois, relacionados aos verbais, tratam-se de bases de sentido.

A pégina do Motel Medieval no Facebook possui mais de 58 mil usuarios que
acompanham regularmente suas publicacdes, chamados pela rede de “seguidores”
(traducdo em Portugués para followers). Atualmente, é gerenciada por Alex Machado?,
graduado em Publicidade e pds-graduado em Marketing, com mais de 10 anos de
experiéncia na area e centenas de empresas ja atendidas pelos seus servicos, e que
se intitula como “o estagiario do Medieval”.

O publico-alvo a que as publicacdes sdo destinadas € variado, considerando
que a pagina é de livre acesso e, principalmente, a quantidade de usuarios da rede
no Brasil2, mas que pode ser apontado sumariamente como, fundamentalmente,
“‘entre maiores de 18 anos, no estado do Rio de Janeiro, frequentadores(as) ou

interessados(as) em visitar um motel para satisfazer seus desejos sexuais”.

! Para informacdes profissionais detalhadas: https://www.linkedin.com/in/alex-machado-58b43139.

2 Segundo um relatério anual da DataReportal, referéncia em levantamento de dados acerca da
evolucao digital no mundo, no inicio de 2023, o Facebook possuia 109,1 milhdes de usudrios no
Brasil. Os dados séo levantados conforme andlises do decorrer do ano anterior (2022).
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Figura 1: O motel

Fonte: https://motelmedieval.com/wp-content/uploads/2022/12/IMG_3419.jpg. Acesso em: 11 jan.
2023.

Primeiramente, faz-se necessario conhecer o motel’. A figura 1 apresenta a
estrutura arquitetdnica externa do empreendimento, cujo (re)conhecimento € basilar

para compreender algumas das relagdes a serem estabelecidas nas publicacoes.

3 O estabelecimento possui website oficial, disponivel para mais informagées:
https://motelmedieval.com.
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Figura 2: Post viral de julho/2022 - “Estrada de barro”

- n » b
~ "QUANDO VOCE BRINCA NA O
Motel Medieval S9N ESTRADADE BARRO E NAO

? 23 dejul. de 2022 -

Quem tem limites é municipio. Aproveite o seu
sabado para fazer novas brincadeiras no castelo
da magia.

Antes da diverséo, encape o herdeiro de
sonserina.

M http://www.motelmedieval.com/

T (21) 2667-2035

’E’ Rodovia Presidente Dutra, 17180, Posse, motelmedieval.com - .
2 % : Saiba mais
Nova Iguagu, Rio de Janeiro Motel Medieval
e D602 159 comentarios * 50 compartilhamentos
Fonte:

https://lwww.facebook.com/280149882096662/posts/pfbidOhgZuTTA6IpoXUBE1IN7smVXKaE5CskikL
vZ4YvAztBtZaX3koeRrY XvkzD4HhG3o0DI/?mibextid=Nif50z. Acesso em 13 jan. 23.

Considerando o fluxo de publicacdes na rede em geral, a figura 2 poderia ser
uma daquelas que um usudario ignoraria. Afinal, de relance, qual ligacdo haveria entre
o texto verbal, a figura de um homem com o rosto sujo de barro e um motel? Entende-
se, a comecar pelo texto verbal do post, apdés compreender que a expressao
metafdrica “Quem tem limite € municipio”, a qual se popularizou no proprio universo
das redes sociais, é geralmente relacionada a envolvimento amoroso, utilizada para
se referir a “um sujeito que, na verdade, diferentemente de um municipio, ndo tem
limites, restricbes, ndo se contém a nada”. Nesse sentido, € aquele que esta disposto
a tudo, como a “novas brincadeiras”.

“Brincadeira” € o primeiro exemplo de analise, em que o0 enunciador se
aproveitou de um dos sentidos usuais de brincadeira, atribuido a diversédo, e,
aplicando uma conotacao sexual a palavra, expandiu-a metaforicamente a ato sexual
(considerou “o ato sexual € [como] uma brincadeira: divertido”). Novas brincadeiras,

portanto, corresponde a novos atos sexuais.
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Novas brincadeiras que virdo a acontecer no “castelo da magia”, em que
castelo € uma metonimia que representa o Motel Medieval considerando a arquitetura
do empreendimento, vide a figura 1.

A expressdo logo apdls, “encape o herdeiro de sonserina”, também é
metaforica, mas a partir de referéncias menos correntes. Considerou-se: encapar no
sentido de vestir uma capa, uma protecao; “herdeiro de sonserina”, em que herdeiro
remete a filho e sonserina consiste num reino da saga mAagica, literario-
cinematografica, Harry Potter, que é representado por uma cobra, e, com base nisso,
chegou-se a “filho de uma cobra”, ou seja, popularmente, “cobrinha”. No contexto
sexual, ndo literal, ocorrem as assemelhacdes entre capa e camisinha, que levou a
encapar, ja que ambas tém a funcao de cobrir e proteger, e cobrinha com pénis, com
base em usos populares em que homens, para se supervalorizarem, referem-se ao
seu 6rgao sexual comparado a uma cobra, em vista da extensdo; porém, neste caso,
o diminutivo foi usado para efeito provocativo. Posto isso, encape o herdeiro de
sonserina se trata de uma expressao que significa e substitui vista camisinha no pénis.

A partir desses conhecimentos, quando o leitor passa para o texto verbal da
peca grafica, encontra “brinca(-r)” derivado de brincadeira como ato sexual e logo
entende que brincar, aqui, consiste em praticar o ato sexual. E logo em seguida,
depara-se com uma locucao que lhe vem a ser nova: “estrada de barro”. No sentido
literal, entende-se por estrada de barro uma “via ndo asfaltada, constituida pela
mistura de terra e agua”. As associacfes propostas pelo enunciador na formacao
dessa locucdo no sentido nao literal consistem em considerar estrada ainda como via
de acesso e barro numa extensao popularizada ligada as fezes, que leva a via de
acesso onde se localizam as fezes, isto €, o &nus. Nesse sentido, em vez que utilizar
praticar sexo anal e soar grosseiro, vulgar e ofensivo, o publicitario preferiu substituir
metaforicamente por brincar na estrada de barro.

A alusdo escatoldgica a que remete a ilustragdo utilizada como apoio do
anuncio, por maior estranhamento que cause num primeiro contato, nao é gratuita
nem impensada; também faz parte da sua composicdo significativa. E fundamental
para sustentar estas associagdes: o barro, pela coloracao e textura, leva a relacionar

com a das fezes; e a face do homem, todo suja de barro, em que o recorte da
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ilustracdo compreende apenas a cabeca, leva a uma ligacdo de como parte do pénis,
a glande, que metaforicamente também é chamada de cabeca com base no seu
formato, pode ficar caso o sexo anal seja praticado sem camisinha.

Mais que uma publicidade, a publicacdo poderia também ser interpretada como

uma certa conscientizacdo. Afinal, culturalmente, o incentivo ao uso da camisinha &

logo considerado como para protecdo ndo somente higiénica, e sim de saude.

Figura 3: Post viral de agosto/2022 - “Plantar a mandioca”

Vem
L]

—..h Motel Medieval b d
wiwf; 18 de ago. de 2022 - ¢ rlqcar e
Agro é pop, agro é tec, agro é medieval! angCUItor
M http://www.motelmedieval.com/ e plﬁptar
& (21) 2667-2035 mandioca

i o €11l 110Ssa
i+ Rodovia Presidente Dutra, 17180, Posse, ’
Nova Iguagu, Rio de Janeiro Sulte

MOTLCL
MLCDIC\VAL
oD 244 43 comentarios * 21 compartilhamentos

Fonte: https://www.facebook.com/medievalBR/photos/a.282796155165368/5189670347811233.

Acesso em 13 jan. 23.

Considerando a possibilidade de um leitor fixar a ideia de conscientizagao e
querer assumi-la presente em outros anuncios, logo associaria a publicacdo da figura
3, em sentido literal, a um incentivo ao cultivo de alimentos naturais para uma
alimentacdo saudavel. Esse sentido ndo se sustentaria visto que disseminar uma
campanha agricola ndo esta entre os objetivos de um publicitario de motel, ja que a
pratica ndo se liga ao mercado em que ele atua nem remete ao seu negocio. Nesse
sentido, reforca-se que, bem como no post analisado anteriormente, o publicitario
parte de uma significagdo mais usual e a desloca para outro contexto, relacionado ao

motel, ancorado em uma conotacgéo sexual e que forma um novo sentido.

DIALOGO E INTERACAO
Cornélio Procopio, Volume 17, n.2 (2023) - ISSN 2175-3687



id E:]U ﬂ
€ interagao ¥issn 2175-3687

https://www.faccrei.edu.br/revista

Assim, para chegar ao sentido proposto pelo andncio, ha de se lembrar que
“brincar”, aqui, € o mesmo que o empregado na imagem da figura 2 e que a
expressividade metaforica serd estabelecida, agora, a partir de “agricultor”. Brincar de
agricultor € praticar o ato sexual como o trabalho de um agricultor, que envolve “plantar

mandioca”. De “plantar”, toma-se um dos seus significados usuais, que se refere a

“‘introduzir na terra uma semente ou raiz”, e o elemento plantado é a “mandioca”.

Convém citar que mandioca é uma palavra também utilizada popularmente por
homens para se referir ao pénis, em uma comparacdo do membro corporal com a
espessura e rigidez do tubérculo, cuja ilustracdo foi destacada na peca grafica do
anuncio para ativar a memoria do leitor em relacao a essa ideia.

Portanto, a partir da relacdo entre essas comparacdes, entende-se que a
publicidade propfe, afinal, um convite, mais direcionado a homens, para plantar

mandioca, isto &, penetrar, praticar o ato sexual com penetracao, na suite do Medieval.

Figura 4: Post viral de setembro/2022 - “Rainha e Princesa”

MOTCL -,
MCDICVA T

) Motel Medieval
& 20 de set. de 2022 -

Hoje é dia de dar uma enterrada na princesa aqui
no castelo da magia. £
Acesse 0 nosso site e confira nossas suites.

. ONTEM FOI A

M http://www.motelmedieval.com/ RAINHA,
HOJE E DIA

T (21) 2667-2035 DE DAR UMA
ENTERRADA

%1 Rodovia Presidente Dutra, 17180, Posse,
Nova Iguagu, Rio de Janeiro

NA PRINCESA

motelmedieval.com
Motel Medieval

Saiba mais

sDo634 197 comentarios * 121 compartilhamentos

Fonte:
https://www.facebook.com/280149882096662/posts/pfbid02GkxFEKUHtWdzJcoJtdtEJFZalmsYhwcz
E4qPd53ydxkU9FcBPygPn1gfGe7YJBZEI/?mibextid=Nif50z. Acesso em 13 jan. 23.

O anuncio da figura 4 foi veiculado no momento em que houve na sociedade

um acontecimento de propor¢gdes mundiais: no inicio daquele més, faleceu a rainha
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britanica Elizabeth Il. Dessa circunstancia, o enunciador aproveitou-se do ocorrido no
contexto da monarquia para, primeiro, trazer de volta a metonimia castelo no lugar de
Motel Medieval e, em seguida, conceber o seu reino: “rainha” e “princesa” sdo duas
metéforas formadas a partir de uma assemelhacao entre as mulheres que frequentam
0 motel e as caracteristicas fisicas mais globais das personalidades femininas do
reino, em que rainha esta para mulher mais velha e princesa esta para mulher mais
jovem, esta ultima tal qual a modelo em destaque na ilustracéo.

A expressao intermedial, “dar uma enterrada”, € construida a partir de um dos
sentidos de “enterrar” como “cravar profundamente”. Assim, por uma relacdo de
similaridade, no contexto sexual, dar uma enterrada se refere metaforicamente a
penetrar intensamente.

Na construcdo dessa publicidade, ha, portanto, a tomada de um contexto muito
difundido e conhecido socialmente, que é todo esvaziado de sua literalidade e
preenchido por atributos conotativos oriundos de um outro contexto, relacionado ao
segmento de mercado do produto, o sexual. Assim como feito pelo produtor com os
contextos, o leitor precisa dispor-se e seguir esse deslocamento para, mobilizando
seus conhecimentos e estabelecendo essas relagdes, chegar ao entendimento da

proposta do anuncio, que também consiste em um convite ao motel.

Figura 5: Post viral de outubro/2022 - “Larissinha e Jubileu”

m’ Motel Medieval
@Y 22deout. de 2022 - %

Hoje é dia de mergulhar a Larissinha e o Jubileu
na piscina do Castelinho.

Vem ficar molhadinha com o mozéao! &8.7,47
M http://www.motelmedieval.com/

T (21) 2667-2035

’2’ Rodovia Presidente Dutra, 17180, Posse,

Nova Iguagu, Rio de Janeiro > TEir, ;MED'EV/\L :
Messenger [ @ ENVIAR MENSAGEM |
Q@& 1,1 mil 120 comentarios * 62 compartilhamentos

DIALOGO E INTERACAO
Cornélio Procopio, Volume 17, n.2 (2023) - ISSN 2175-3687




dialae

e interagao ¥/issn 2175-3687

https://www.faccrei.edu.br/revista

Fonte: https://www.facebook.com/medievalBR/photos/a.282796155165368/5377200589058207.

Acesso em 13 jan. 23.

Na publicacéo da figura 5, as metonimias passam a tomar mais espaco que as
metaforas. As primeiras, “Larissinha” e “Jubileu”, estdo ancoradas em significados das
coisas que a representam. Larissinha, antroponimo feminino, aqui acrescido de
diminutivo para efeito de afetividade e intimidade, representa a vulva, 6érgdo sexual
feminino, este que € um dos significados a que a palavra perereca esta atribuida,
enquanto Jubileu, antropénimo masculino, representa o pénis, Orgao sexual
masculino, que € um dos significados correspondentes a pinto. A imagem de apoio
para o texto verbal da publicacdo, composta pela figura de um pinto e de uma perereca
dentro da piscina de uma das suites do motel, € essencial para ativar a memoria visual
do leitor e leva-lo a compreender as combinacfes estabelecidas entre 0os nomes
atribuidos a esses animais e a transposicao aos seus significados populares, inclusive
até dicionarizados*. Assim, Larissinha e Jubileu representam as partes intimas de um
(suposto) casal.

Casal esse que € chamado a piscina do Castelinho, mais uma metonimia para
Motel Medieval, derivada de castelo, agora iniciada por maiuscula para atribuir valor
de importancia, tal como um topdnimo, e acrescida de diminutivo para 0 mesmo efeito
de afetividade e intimidade.

Na ultima frase do post, ha o adjetivo “molhadinha”, também em diminutivo para
levar ao mesmo efeito que nos casos anteriores, o qual, dentro de todo esse contexto
da publicidade, pode ser entendido, literalmente, como “encharcada de agua (pela
piscina do motel)”, assim como, néo literalmente e por extensdo metaférica baseada
nos fins gerais de uma ida a um motel, “umedecida pela lubrificacdo feminina devido
a excitacdo”. Para aquele sentido, pode-se também atribuir a figura de uma Larissinha
mulher de carne e 0sso, enquanto a este ultimo, estritamente a Larissinha metonimica,

uma parte (intima) da mulher.

4 Sdo exemplos dos que registram tais significados os dicionarios Minidicionario da Lingua Portuguesa,
de Evanildo Bechara (2009), Aurélio Digital (2020) e Michaelis (2023), que os classificam,
respectivamente, como populares, popular e chulo, e coloquiais.
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Figura 6: Post viral de novembro/2022 - “Catucada”

ATE A PONTE ANDA
e —p— RECEBENDO UMA
15 de nov. de 2022 - ¥ cATucADA

E tu ai s6 na vontade de vir pro castelo da magia.
M http://www.motelmedieval.com/
T (21) 2667-2035

it Rodovia Presidente Dutra, 17180, Posse,
Nova Iguagu, Rio de Janeiro

&0 1 mil 198 comentarios * 139 compartilhamentos

Fonte: https://www.facebook.com/medievalBR/photos/a.282796155165368/5444350265676572.

Acesso em 13 jan. 23.

Dois meses apds o ocorrido que tomou propor¢cées mundiais explorado na
figura 4, um dia antes da publicag&o apresentada na figura 6, houve um acontecimento
que atingiu a Regiao Metropolitana do Rio de Janeiro, mas que, ainda assim, ganhou
repercussao nacional: um navio a deriva colidiu com a Ponte Rio-Niterdi. Mais uma
oportunidade aproveitada pelo publicitario de deslocar um contexto bem conhecido,
circunstancial e denotativo, para outro contexto, novo, sexual e conotativo.

Como se vé na imagem, o texto verbal menciona “a ponte”, além de estampar
o0 registro do ocorrido, para ativar a memoria de curto prazo do leitor, e toma o fato
para criar uma associagao com “catucada”, que remete, no contexto do acidente, a
coliséo da proa da embarcacdo com a um dos blocos estruturais da ponte, quase
como uma introducdo da ponta do navio dentro do pilar da construcdo. Assim,
metaforicamente, deslocando esse sentido para o contexto sexual, catucada
corresponde a penetracdo; portanto, receber uma catucada € receber penetracao,
gue, com o verbo auxiliar “anda” e o principal, “receber”, no gerindio, anda recebendo,

concede a expressao um efeito de continuidade, além de provocacao.
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Em relacdo a esta Ultima analise, convém destacar o desempenho da
criatividade lexical no contexto sexual, em que catucar, do qual deriva catucada, € a
quarta forma metaforizada a partir da qual, de acordo com o contexto originario e com
o efeito que queira causar, o enunciador se referiu a relagdo sexual, ndo tdo suavizada

quanto brincar e plantar nem tao enérgica quanto enterrar.

Figura 7: Post viral de dezembro/2022 - “Tomar de 4”

_ Motel Medieval FAG.AZQEENEM Aﬂm ElA “;}
VEMTORMAR DE 4!

i

5de dez. de 2022 - 3

Agora é a hora do canarinho do boy magia entrar
em agao.

M http://www.motelmedieval.com/
T (21) 2667-2035

%1 Rodovia Presidente Dutra, 17180, Posse,
Nova Iguacu, Rio de Janeiro

VICDBIEVAL

&0 24mil 775 comentarios * 1,9 mil compartilhamentos

Fonte: https://www.facebook.com/medievalBR/photos/a.282796155165368/5500881323356799.

Acesso em 13 jan. 23.

Dezembro de 2022 foi 0 més em que aconteceram os jogos da Copa do Mundo,
competicao de futebol que, a cada quatro anos, proporciona mobilizagao internacional.
O anuncio da figura 7 foi publicado em um dia digno de orgulho para muitos brasileiros:
a selecao brasileira derrotou a Coréia do Sul por 4 a 1. Este € mais um exemplo em
gue o publicitario do motel aproveitou um contexto circunstancial muito popular para
desloca-lo para o contexto que ele domina, o sexual.

Comeca, no texto verbal do post, com a locugéo “canarinho do boy magia”, que
“canarinho”, em sentido literal, € “um passaro”, geralmente de cor amarela e, por isso,
também tomado como simbolo da selecdo brasileira, mas que, em sentido néo literal

e seguindo o deslocamento proposto pelo enunciador, refere-se ao 6rgédo sexual
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masculino. Canarinho €, portanto, metaforicamente e a partir de outro contexto,
assemelhado a pinto e, assim como este ultimo, substitui a palavra pénis. Essa
referéncia se estabelece mais notoriamente ainda quando se infere que “boy magia”
€ uma giria bastante popular, a qual ja se tornou titulo e tema de musica nacionals, e
gue esta associada a “homem fisica e sexualmente atraente”.

Em seguida, na peca grafica, o enunciador propde um simile, com base nos
conceitos de Garcia. Recomenda ao enunciatario que “Faca que nem a Coréia”, isto
€, que faca como a selecdo derrotada pelo Brasil. Apoiado nisso, ignorando-se 0s
erros de pontuacao e grafia, indica a agéao a ser praticada: “vem tomar de 4”, com, ao
fundo, o quarto de uma das suites do motel. No sentido literal e no contexto do qual
partiu o enunciador, o futebolistico, “tomar de 4” se refere a derrota da Coréia do Sul,
gue tomou de 4 gols a derrota para o Brasil. Assim, considera-se um dos sentidos de
tomar como receber, sentido esse que sera mantido, mas deslocado. “De 4” (ou “de
quatro”, por extenso) €, usualmente, uma expressao popular criada a partir de uma
assemelhacdo com “a posicdo em que uma pessoa apoia 0s antebracos e joelhos
sobre uma superficie tal como um quadrapede™. No contexto da publicidade,
considerando o quarto do motel como signo que aponta para a presenca da conotacéo
sexual, de 4 se trata de uma posicao sexual. Assim, a expressao metaforica tomar de

4 consiste, portanto, em receber penetracdo na posi¢ao de quatro.

Diante da analise dessas publicacfes, que derivaram de um deslocamento
contextual, corrobora-se a ideia de Koch (2008, p. 78): “o ‘deslocamento’ de
enunciados de um contexto para outro, indiscutivelmente, provocara alteracdo de
sentidos”. Todos o0s processos metaféricos e metonimicos que se sucederam

tomaram-no como principio e acompanharam esse deslocamento.

5> A cantora Valesca Popuzada, funkeira de grande popularidade no Rio de Janeiro, possui um single,
lancado em 2016, homdnimo & giria.

6 O Dicionario de locucdes e expressfes da lingua portuguesa (2011) registra o significado da
expressdo como: “Com os pés e as maos no chado, a moda dos quadrupedes em pé” (ROCHA;
MACEDO ROCHA, 2011, p. 139). O Minidicionario da Lingua Portuguesa e o Aurélio Digital
assemelham-se a essa definicdo. Michaelis simplifica: “de gatinhas”.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Para além do funcionamento das metaforas e metonimias, da sua producao a
compreensao, a partir da predisposi¢do linguistica a polissemia, aplicadas em um
dominio discursivo eminentemente comercial, o publicitario, a pesquisa apresentou
como 0s processos de significacdo e expressividade implicam na vivacidade do texto
como préticas linguisticas situadas social, histérica e culturalmente.

A irreveréncia das publicacbes aqui analisadas apresenta um novo caminho
tomado pela publicidade de motel, que substitui 0 que vai de encontro com os valores
pré-estabelecidos na sociedade por expressbes que ganham potencial de
consolidacéo na lingua pela perpetuacao e alcance de usuarios que atingem. Como
visto, os anuncios do Motel Medieval possuem, em média, de centenas a milhares de
reacbes (que geram engajamento), comentarios (que envolvem interacbes) e
compartilhamentos (que aumentam a difusdo) em uma rede social que possui milhdes
de usuarios. Desse modo, é capaz de ampliar o préprio publico-alvo a alcancar, que
deixa de ser tdo somente compativel com um determinado perfil de possiveis clientes
do motel e chega a contemplar uma grande mescla, que compreende desde quem

busca conteudos de humor a pesquisadores da area de Letras.
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